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Riccardo Tafa, AD RTR Sport

le attivita che valorizzano
la SpONSOrizzazione nei motori

Le aziende sempre pil scelgono di sponsorizzare lo sport per comunicare il proprio brand,
ma non sempre accompagnano |2 presenza della sponsorshio con delle attvita d comuni-
cazione che ne amplifichino le opportunita di visibilita e di contatti. Tra | convinti assertori
della necessita di destinare una parte del budget della sponsorizzazione alle attnvita d
comunicazione e promozione, ¢'é Riccarco Tafa che, con la sua agenzia RTR Sport - tra le
piu longeve in lalia, con una particolare propensione allo sport del motori - da pit di diec
anni opera al fianco delle aziende sponsor. Ne abbiamo ascoltato le sue convinzioni nella
sede di Bologna.

Qual & la vostra mission?

Cfirire sempre la mighars soiuzione
possinle &l cliente, cioe 2l aziencs che
stzuilisce degl cbiettivi e ceode di inve-
tire un certo budgst in comunicazione
£ in base a qussti che identifichiama
a disciplina sportiva piu adatta, il club,
I'atleta o la federazione pid coerenti con
| valar del marchio ed || possitile rag-
giungimeanto cegli obiettivi. Casi affian-
chiamo 'azenda nella fase decisonzle,
di implermentazione &, per chiucere |l
cerchio, le incichiame il nome di socie-
U 12 esterne per l2 misurazione ce) risultat

L. della sponsorizzazions

In concreto quali servizi offrite alle
¥ aziende che vi contattano?

Ci occupiamo  di sponsarizzazion:, ho-
spitauty, licengng ec event promozio-
nzll anche alinterno celle gallerie dei
centri commercoal, luogo icszle per in-
contrare pubblici trasversali.

Ag stempic nel corso degl anni ab-
iarma gestito per Fastwedb degl stand
nelie gallerie che facendo leva cullz part-
nership con Valenting Rossi creavano
‘occasione per parlare cellora serviz

In queste occasioni che risultati otte-
nevate sul budget investito?

Questi event, se pen strutturat, nesco-
na a generare un ROI positiva. Effet-
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tuzme dirsttamente a2
risurazione  del ritarno
commercae restive alle
sngale attivitd, mentre
¢ awaliama di strutture
esterne per considerare
I'augience e Il gradirmen-

1o di uno sport o ol un
atieta e valutars | risuitat
ottenut tenenca in alta
cansiderazions |'impatio
delle attvita di sponsor-
ship sul mecia

Avete quindi una di-
mensione organizzati-
va molto articolata?
Ungc dei grandl prablemi
oud essere cuello di ave-
re tante reorss spesso
sottautilizzate  dovendo-
ne comuncue sostenere
| cost. Abbiamo guinci
decisa di organizzard in
rmaniera c2 poter coardi-
nare una pluralita di pro-
getti sc atbuts per mez-
2o znche o personzle
"esterno” 2 cul & garan-
tisce una certa continuita
dl lavora. Siama una delle
poche soosta tahane nel
settore ac aver ottenuto
la certificazione ¢i quali-
t& UNIEN iSO 2001/2008
garantendo processi ad
elevet lvelll gualtativ 2l
nostro chente

Quindi cosa si puo fare
per utilizzare efficace-
mente la property ac-
quistata?

Siscana utihzzariz in ma-

niers strategica Inseren-
dols, se possibile,  in
tutta la comunicazione
dell’azienda non lirmitan-
dow allz solz esposizione
del marchio ed utilizzan-
do trasversaiments tutti

| mezzi. Occerre legarsi
& una discipiing coerente
con H proprio marchio/
procotta, che ne garant-
£¢2 una buona visibilita, si
deve utlizzare |2 sponso-
rizzzzione anche per fare
promozani, per ingaggia-
r2 il pubblics, si deve far
buan usa delle haspitality,
organizzare lz paging wen
e magzan creare un fan
cluo on ling, ete. Un eccal-
lente esempio & dato dzlle
attivits Ci Fiat su Twitter.

Per gli affiancamen-
ti puntate in primis al
mondo dei motori solo
per una questione di
grandi numeri o anche
per le diverse opportu-

nita che offrono questi
sport?

Sicuraments | numen

depangone 2 favore del
motori, abbiamo grandi
protagonsti itsliani che
¢l rappresentana a livel

lo monciale; hanno un
grands seguito oel ma-
dia, tv 2 stampa in primis,
e sono sport trasverszll
Inoltre accesso a certs
discipline noen presenta
costi proititivi

Concludiamo parlando
dell’efficienza del ma-
nagement dei team che
diventa vostro interlo-
cutore: che livello di col-
laborazione ha riscon-
trato in questi anni?
Zceellente Le sguacrs
sona tutte ben arganiz-
zate. Soprattutto in For-
mulz 1 ¢ nella MotoGP
con la sorpresz di aleuns
squadre satellits partico-
larmentes pen attrezzate
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Riccardo Tafd, nato nel
1963, Laureato in Giuri-
sprudenza presso I'Uni-
versita degh studi di Bo-
na e specializzato in
Relazioni Pubbliche pres-
so listituto IS.FO.R.P Nel
‘91 si trasferisce a Londra
dove collabora Wmizial-
mente con Counsel Ltd. e
successivamente con SDC
Bruxefles agenzia di mkig
sportivo impegnata in F1
e nel motomondiale con
Barclays e Lucky Strike,
In SDC ricopre un ruclo
strategico nelfarea New
Business Development,
occupandosi  dell'apertu-
ra della sede di Londra e
assumendo il ruolo di re-
ferente diretto per il diret-
tore della sede centrale,
Breve passaggio a Pro
Com, Montecarlo per ri-
entrare nel 1995 in italia
dove fonda RTR Sports
Marketing di cui @ ammi-
nistratore unico,
RTR cresce negli anni, fino
a wollaborare con aziende
del alibro di Fastweb,
Procter&Gamble, Packard
Bell e VR46, Eni, BMW
Motorrad, Ducati, Intel &
Toshiba,
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